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PROFILE个⼈人描述 个⼈人描述

经历过产品从 0 到 1 的设计，管理过超过 2000 ⼈⽇的⼤型项⽬，管理过 3 ⼈的设计团队，写过前端⻚⾯， 熟悉产品

设计到开发的每个环节，是⼀名全⾯型的产品设计师。

4 年的设计经历让我对设计有⾃⼰的看法，未来也会专注于产品设计并持续精进
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试⽤用平台本质还是电商，只是它更更偏向于为B端服务，设计的⼀一些玩法流程也是⾮非常复

杂，我把任务流程中的结构进⾏行行规范，让C端⽤用户更更顺利利地完成任务

在设计该类产品时往往会带有⼀一些PC时代的“特点”：

⼀一个⻚页⾯面中信息量量太⼤大，让⽤用户产⽣生抗拒；

⻚页⾯面没有重点信息杂乱；

为了了多展示⼀一些信息把内容缩太⼩小，导致⽤用户查看费劲，输⼊入框太⼩小操作不不顺利利；

使⽤用⽂文字超链接，⽤用户点击困难；

⻚页⾯面左右结构布局不不符合⼿手机操作习惯

导航栏左上⻆角统⼀一为箭头ICON，传递“返回”和“取消”两种语义；

导航栏标题展示当前任务的进度

进度条置顶，不不随⻚页⾯面滑动⽽而变化；

展示每个步骤的序号和简称，当前步骤字体颜⾊色加深

每个步骤之间⽤用⾊色条分割

图⽚片统⼀一以三种尺⼨寸展示：280x280，166x166，116x116

字号越⼤大，权重越重，颜⾊色越深，权重越重

单⾏行行⽂文字少于10个字符，使⽤用单⾏行行输⼊入框，否则使⽤用富⽂文本输⼊入框

⻚页⾯面中权重最⾼高的按钮放置于⻚页⾯面底部，左右缩进；

其余步骤的按钮浮动到最左边，间距⼀一致

因为⽬目标⽤用户为三四线城市消费者，参考时下最流⾏行行的电商产品，配⾊色采⽤用⽐比较明快

鲜亮的红⻩黄为主，更更能衬托出电商的氛围，让⽤用户容易易接受

本款产品是为了了让⽤用户⾼高效完成任务，设计

上也会较多以⾼高效、简洁、便便捷为主：

运⽤用卡⽚片形式设计让信息层级更更清晰；

以⼤大标题⽂文字处理理⽅方式增强⽤用户对海海量量

信息的捕捉能⼒力力；

利利⽤用留留⽩白，使信息之间的区隔更更明显，

⽅方便便⽤用户阅读

任务的标题使⽤用⼤大号字，在⻚页⾯面中可以快速定位，使⻚页⾯面更更有规律律，更更容易易理理解

⽅方便便⽤用户快速定位当前任务的进度。

每个任务之间分割⾜足够明确，⽅方便便⽤用户专注当前任务

⻚页⾯面结构规范

产品定位

设计⻛风格

SECTION Ⅰ

SECTION Ⅱ

SECTION Ⅲ

惠才好物，是⼀一款⾯面向⼆二三

线城市消费者的试⽤用产品

解决的问题

惠才好物是⼀一个服务于商家的试⽤用平台，我主要负责C端的设计，C端针对的⼈人群是⼆二三线

城市的消费者，该⼈人群有⼏几个特点：收⼊入中等或中等偏下，平时空余时间⽐比较多，对互联⽹网

⽐比较熟悉，愿意在互联⽹网上探索和尝鲜。

通过对⽬目标⽤用户的分析，画像的建⽴立，可挖掘出⽤用户对产品的需求，进⽽而找出对应的产品解

决⽅方案

产品规划

通过对竞争对⼿手产品的分析，梳理理出产品逻辑，产出流程图（主流程），状态图，输出产品

功能清单，以及产品说明⽂文档（局部）

⽤户类型 产品功能 ⽬标

新⽤户

⽆明确⽬标

1. ⾸⻚的内容吸引⼈，合理安排⾸⻚布局，控制刷新频

率，每⽇上新

2. 展示通俗易懂的玩法介绍

3. 利⽤营销⼿段吸引⽤户尝鲜"

让⽤户注册，并完成第⼀次

任务，尝到甜头

有明确⽬标

1. 通过合理的布局让⽤户快速定位⾃⼰需要的产品

2. 展示通俗易懂的玩法介绍

3. 提供简单直接的任务流程

让⽤户顺利完成第⼀次任

务，尝到甜头

⽼⽤户

⽆明确⽬标

1. ⾸⻚的内容吸引⼈，合理安排⾸⻚布局，控制刷新频

率，每⽇上新

2. 玩法升级，吸引⽤户

3. 利⽤营销⼿段吸引⽤户尝鲜

让⽤户尝试新的玩法并完成

任务

有明确⽬标（贪

便宜⼼态）

1. 提供流畅的搜索功能

2. 提供简单直接的任务流程
让⽤户更多得完成任务

有明确⽬标（刷

任务⼼态）

1. 建⽴任务系统，每⽇刷新提醒⽤户

2. 建⽴⽤户成⻓体系，给⽤户奖励
让⽤户更多得完成任务

#FF3341

主要⽤于特别强调⽂

字，标签，Icon，按钮

#FFAD33

主要⽤于部分价格提示,

部分⽂案

主要⽤于标题⽂字，

Icon，背景等颜⾊

#08090A

主要⽤于部分Icon，部

分⽂案

#52CC68

主要⽤与辅助性⽂字的

颜⾊

#383A3F

主要⽤于点缀⽂案信息

配⾊，线条⾊

#D4D5D8

主要⽤于卡⽚信息展示

的底⾊

#EFF0F2

⾸⻚的内容包括弹幕，搜索，分类，消息，活动分类，商品展示等模

块

功能模块

考虑到⽤户都有从众⼼理，同事增加平台的可信度，在⾸⻚banner

位置添加弹幕，提示最近⼀次的交易

弹幕

⾸⻚展示平台最重要的⼏个活动分类，全额返，超额反，⾦币拿，

Plus专享

分类

⾸⻚的空间资源⽐较珍贵，在设计上尽量⽤两边贴边处理，间距和留

⽩较⼩，内容上以商家投放的⼴告为主

商品展示

展示每个任务的商品信息，该⻚⾯主要展示商品的标题、题图以及任

务的流程和其他介绍，商品详情不是任务的重点所以不予展示

为避免陷⼊更深的层的⻚⾯中，尽量采⽤弹框的⽅式来展示信息

商品展示

个⼈中⼼主要内容是个⼈信息，账户信息，任务信息，订单信

息

账户信息展示可以让⽤户直观感受到⽬前的资⾦的流转情况，

增强对平台的信任。

任务信息直接在⼀级⻚⾯展示⽅便⽤户快速了解当前任务的进

度

信息展示

整个产品有10种任务类型，加上美中任务类

型的不同要求总共有20多种任务模板，要求

设计上对每种表单进⾏规范，符合统⼀性。

任务流程主要保证展示清晰，分类明确，让

⽤户⾼效地完成任务，设计上尽量避免过多

使⽤颜⾊，⽤留⽩，间距和⽂字⼤⼩来区分

重点主次。

任务详情

整个产品有10种任务类型，加上每种任务类

型的不同要求总共有20多种任务模板，要求

设计上对每种表单进⾏规范，符合统⼀性

任务流程主要保证展示清晰，分类明确，让

⽤户⾼效地完成任务，设计上尽量避免过多

使⽤颜⾊，应多⽤留⽩、间距和⽂字⼤⼩来

区分重点主次

任务详情

界⾯面设计
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试盒
⼩程序设计

Photoshop Illustrator Sketch After Effect

PRODUCT INTROPRODUCT INTRO项⽬目背景 项⽬目背景

DESIGN STYLEDESIGN STYLE设计⻛风格 设计⻛风格

ICON DESIGNICON DESIGN图标设计 图标设计

PAGE DESIGNPAGE DESIGN⻚页⾯面设计 ⻚页⾯面设计

试盒是⼀个试⽤项⽬，为⽤户提供优质试⽤商品的同时，满⾜商家对店铺和商品曝光率和
流量的需求。

本次设计未产品为产品重设计，同时在已有的产品上增加⼀些新的功能，将试盒打造为试
⽤平台，⽅便商家⾃主上架试⽤任务。(该版和正式上线产品略有差异)

1. 区分不同板块内容，使⻚⾯展现信息更加具有层次感，同时⼜不会破坏⻚⾯的统⼀性。
例如在本产品的设计中，⽤户的任务表单⽐较多，可以利⽤卡⽚将信息区隔，使⽤户更容
易识别内容，降低⽤户的疲劳感；

2. 增加⻚⾯空间利⽤率，卡⽚的叠加效果使⻚⾯可以在深度上利⽤空间；

3. 增加⻚⾯的灵活性，⽐如拖拽等。

卡⽚片⻛风格

缺省⻚页

登录

⾸首⻚页

颜⾊色、字体

中⽂文 PingFang 英⽂文/数字 DIN Alternate

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
⼤大标题 正⽂内容 附内容 标签内容

#FACC00 #884CFF #5D4D80 #0C051A

H：49
S：100
B：98

H：260
S：70
B：100

H：260
S：40
B：50

H：260
S：80
B：10

极品好货⾸首⻚页 我的账户消息我的试⽤用

极品好货 我的账户消息我的试⽤用⾸首⻚页

暂⽆内容，再去选选其他的吧~暂⽆消息哦~

暂⽆收藏，赶紧去添加收藏吧~

⽹络连接暂不可⽤~暂⽆记录哦~

暂⽆物流信息哦~

Banner和商品任务都使⽤了卡⽚的形式，
规范整合，让信息更突出。弹幕的显示也
有助于部分任务的品牌推⼴。

点击查看动图

我的账户我的试⽤用极品好货⾸首⻚页

我的账户我的试⽤用极品好货⾸首⻚页

试⽤用

分类标签使⽤卡⽚形式会显得更加⽣
动当⻚⾯前期试⽤商品没有那么多的
时候，把已结束试⽤的商品展示出来
冲量，也算是⼀种折衷的⽅案

筛选列表使⽤⼤标题进⾏不同类
别内容的区隔，使⻚⾯不⾄于太
割裂

将⽤户最关⼼的试⽤情况数据⽤卡⽚
形式浮在最上层，因此可以将所有关
键信息在⼀⻚展示，节省了空间

任务

当标签太多时采⽤⼗字交互法，不遗漏内
容的同时也避免了缩⼩⽂字

将⽐较重要的赏⾦信息⽤卡⽚浮在最上
层，其余信息列表展现

个⼈人中⼼心

ALL PAGESALL PAGES所有⻚页⾯面 所有⻚页⾯面

THANKS

https://wushuang22.github.io/baoyidt/files/shiHeLoading.gif


产品“闪⻅见”是⼀一款陌⽣生⼈人视频社交⼯工具，在直

播⼤大热2016年年，我们在这个领域做了了⼀一些尝

试，这是其中⼀一款产品的部分交互尝试

为了了实现这个效果，我写了了时间轴变化，我只是按照我的理理解把⼀一些参数写下来，具体实现还是要

和开发同学商量量。给的参数是时间还是速度，运动的距离，速度是 easy in 还是 easy ease 这些都

需要⼀一点点确认

起初我们想过⼀个拉绳⼦的⽅案，把⾃⼰头像下

拉绳⼦断了就代表不喜欢，这个⽅式⽐较形象地

表示“红绳断了”的概念

但是试了⼏个⽅案，有时候动画表现过头了就失

去了原来的意义，于是就⽤了现在这个样⼦

在整体设计中我们考虑尽量使⽤⼿势操作来代替

按钮点击：

1. 保持⻚⾯的简洁度让⽤户更专注于内容；

2. 当⽤户习惯⼿势之后操作效率也会随之提⾼；

3. 让⽤户对产品形成独特认知

社交产品三级⽕火箭的第⼀一级是⼤大量量积累⽤用户，“闪⻅见”前期积累⽤用户通过陌⽣生⼈人匹配聊天的

形式，区别于当年年⽐比较⽕火的陌⽣生⼈人社交产品“探探”，我们想尝试⼀一些不不太⼀一样的交互体验

匹配动画

功能按钮

为了⻚⾯的整洁，我把两个功能按钮“藏”起来了，处理功能按钮我们考

虑到：

1. 全都放在外⾯会更直观，但是⻚⾯的内容就会太多；

2. ⽤户滑动头像的时候也容易误操作；

3. 执着于⼿势操作的我们不想再增加多余的 Icons

上下切换屏幕时，我建议把四个⻆的 Icons 隐藏，这样会避免在整个⻚

⾯中产⽣⼲扰

我把整个⻚⾯看成是⼀个个层，当前主要的是让⽤户聚焦在匹配⽤户

上，让⽤户去选择喜欢或者不喜欢。所以这两个视频应该是最⾼层，离

⽤户最近，其余的 Icons 应该“沉下去”。

另⼀⽅⾯⽤户认知上会觉得透明度太⾼的按钮会是“不可点击”的状态，

所以切换屏幕后按钮不会⻢上息下去，我在这⾥设置了“1秒”“2秒”“3

秒”三个时间间隔来感受下，最终选择“1秒”：

1. 时间太久⽤户就忽视了按钮的变化；

2. 按钮⼀段时间后变化会给⽤户带来不安全感，具体要看⽤户反馈

视频聊天

T功能

⼀一⼩小时CP

最后我们还是取消了按钮隐藏，因为要在按钮上做变化

⽤户点击中间按钮录制视频时，我们需要⼀个显示⽤户正

在录制的图形／动画，这个是个正向反馈，告诉⽤户现在

正在录制。就像微信在发语⾳时的动画那样

聊天列表⻚通过⽅格的颜⾊来代表是否有新消息，区别于传统

的⻆标形式，突出的⽅格更有给⼈⼀种想要按下去的感觉

视频聊天是“闪⻅见”的主要功能

⽤用户不不仅可以发送视频，还可以发⽂文字

⽤户点击中间按钮准备录制时出现⼀个问题：这⾥有个录制准备时间，

为了不让⽤户在未真实录制的情况下浪费感情地摆姿势，需要做⼀个等

待动画。

这个动画需要解决⼏个问题：

1. 当前是准备状态；

2. 准备状态结束可以开始录制了。

因为⽤户在点击按钮后更容易聚焦在按钮附近，我们打算在按钮上做⽂

章，产⽣“联动”效果，让⽤户知道点击这个按钮是有反应的。

以下是我尝试的⼏个动画

⽂字是在摄像头上的图⽚在⼀起的，发送的时候⽣成⼀张有⽂字的图⽚

发出

最后没有采⽤

最后采⽤了第三个动画，这是从 Ins 

的 Loading 上获取的灵感。透明圆是

参考了微信共享位置的时，对讲按钮

的状态

在匹配时喜欢的⼈人就会出现在这⾥里里，⽤用户可以和他们限时⼀一⼩小时视频聊天，聊满⼀一⼩小时就会

成为好友。

⼀⼩时CP聊天申请 !

!⼀⼩时聊完后聊天窗⼝销毁
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指导团队设计了超过10个后台系统

的设计，并建⽴PC和移动设计规范

4套

设计规范主要包括设计原则，⻛格

⽅向，颜⾊字号，常⽤组件规范，

图标绘制规范，点击状态规范，极

限情况的处理，多语⾔展示规则，

组件库等

后台系统

⼆二⼝口夭
作品集04



2017浙商⼤会合作⽅参展，需要⼀个动线图来模拟当

时展台内的探针和客流情况

客流动线图

数据⼤大屏

⼆二⼝口夭
作品集05

https://img.ui.cn/data/file/8/7/4/2107478.gif
https://img.ui.cn/data/file/9/7/4/2107479.gif
https://img.ui.cn/data/file/0/8/4/2107480.gif?imageMogr2/auto-orient/strip
https://img.ui.cn/data/file/1/8/4/2107481.gif?imageMogr2/auto-orient/strip
https://img.ui.cn/data/file/8/4/0/2071048.gif?imageMogr2/auto-orient/strip
https://img.ui.cn/data/file/3/5/0/2071053.gif?imageMogr2/auto-orient/strip
https://img.ui.cn/data/file/4/9/6/2073694.gif?imageMogr2/auto-orient/strip


⼆二⼝口夭
作品集06

魔镜是⼀个涉及⼈脸识别、智能推荐的项⽬，系统通过扫

描⼈脸判断该⽤户的性别年龄等属性，匹配出相应的服饰

给⽤户，服饰对应淘宝链接可以跳转购买，我负责整个项

⽬PC端和移动端的交互和UI部分

该项⽬参加了2017年⼈⼯智能⼩镇开业的展览，现场取得

不错的反响，点击动图查看演示视频（视频有声⾳）

魔镜

http://v.youku.com/v_show/id_XMzg2NDQ3MjcyNA==.html


Less is more Slow is fast

THANKS谢谢您的欣赏 谢谢您的欣赏

Tel—17767139113 Email—wushuang22@126.com 吴双 2014—2018 Wechat—wushuang22
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